Y, Agéncia Catalana de Turisme

SUECIA

Infografia mercats emissors de turisme de reunions 2023

L 4
EATALUNYA
LR

1. Destinacions

2. Canvis en la demanda

Europa
Dinamarca [ 22%

I 84%o

Altres B 16%
N.or‘ueg.a B 1% D’empreses Les empreses B2B
Finlandia |l 5% minven la compra faran més reunions
P.Balttics [l 5% de conferencies que les B2C
3. Canals d’informacié 4. Canals de reserva
Organitzadors 66%
Online 27%
TTOO 14%
50% 49% 4% AAW 4%
Amics | Directamentamb ~ Cerquesa
collegues organitzadors Internet Altres 4%
5. Criteris de compra 6. Motivacions
45% 40% 27% fo\
Preu Temps de viatge Bones sales | —
iz @ 65% 38%, 28%
@ Retrobar-se Cansamentper  Importancia de
25% 259, post-pandémia les reunions online  la sostenibilitat
Experiéncia previa Hospitalitat

7. Caracteristiques de les reunions

8. Principals TTOO

@ 1. American Express GBT
‘ 2, Egencia
67% 49% 35% .
Claredat Preséncia social Coneixement = CWT Meeting
& 4. Bokningsbolaget
_>
:B @ 5. Resia
30% 26%
Facil accés Pauses de café 6. BCD Travel

!niel-litur.

Nota: Extractes de I'estudi “Svensk Konferens och Métesbarometer 2023” de I'empresa Nordic Benc www.nordicbench.se



